Regulamin Konkursu ,,Pojedz z nami na Kongres Profesjonalistéw Public Relations!”

§ 1. Postanowienia ogdéine

Niniejszy Regulamin (dalej ,,Regulamin”) okresla warunki, na jakich odbywa sie Konkurs pod nazwa
»,Pojedz z nami na Kongres Profesjonalistéw Public Relations!” (dalej ,,Konkurs”).

Konkurs jest organizowany w internecie.

Organizatorem Konkursu jest: Pressium Sp. z 0.0. ul. Leborska 3b, 80-386 Gdanisk, NIP: 584-27-37-703,
REGON: 222145620, zwana ,,Organizatorem”.

§ 2. Definicje

Konkurs — konkurs z nagrodami pod nazwa ,PojedZ znami na Kongres Profesjonalistéw Public

III

Relations!” organizowany przez Pressium Sp. z 0.0. z siedzibg ul. Leborska 3b, 80-386 Gdarisk, NIP: 584-
27-37-703, REGON: 222145620.

Jury — komisja powotana przez Organizatora Konkursu, w sktad ktérej wchodzg osoby reprezentujgce
Organizatora. Do zadan Jury nalezy czuwanie nad prawidtowym przebiegiem Konkursu, podejmowanie
decyzji w kwestiach, w ktérych pojawig sie watpliwosci zwigzane z Konkursem, w tym wyjasnianie
Regulaminu oraz ostateczna ocena Zgtoszen i klasyfikacja Zwyciezcow.

Zadanie konkursowe — w trakcie trwania Konkursu Uczestnik powinien zaproponowaé forme promaocji
systemu Pressium. Mozna tez samodzielnie, w niebanalny sposdb, zaprezentowac platforme w mediach
spotecznosciowych, oznaczajgc wpis lub zdjecie hashtagiem #poznajPressium.

Nagroda — zwyciezca Konkursu otrzyma bezptatne zaproszenie na Kongres Profesjonalistéw Public

Relations, ktéry odbedzie sie w dniach 23-24 kwietnia 2015 w Rzeszowie.

Czas trwania Konkursu - Konkurs odbywa sie w dniach od 13 do 16 kwietnia 2015 r.

§ 3. Uczestnicy konkursu

Uczestnikiem Konkursu (,,Uczestnik”) moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnosé¢
do czynnosci prawnych, zamieszkata na terenie Rzeczpospolitej Polskiej, bedgca konsumentem
w rozumieniu art. 22" kodeksu cywilnego (osoby nie posiadajgce petnej zdolnosci do czynnosci
prawnych, w tym osoby niepetnoletnie, biorg udziat w Konkursie za zgoda rodzica lub opiekuna
prawnego), ktdra zapoznata sie z niniejszym Regulaminem i akceptuje go.

Warunkiem otrzymania nagrody jest wyrazenie zgody na przetwarzanie danych na potrzeby zwigzane
zrealizacjg celéw Konkursu, w tym wreczenia Nagrody, a w przypadku osdéb niemajgcych petnej
zdolnosci do czynnosci prawnych posiadanie skutecznej prawnie zgody przedstawiciela ustawowego na

udziat w Konkursie oraz na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby zwigzane z jego
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przeprowadzeniem oraz zakonczeniem, zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych
osobowych (tekst jednolity Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z pdzn. zm.).

Uczestnikami Konkursu nie mogg by¢ pracownicy Organizatora, ktérymi w rozumieniu niniejszego
sg zarowno osoby zatrudnione na podstawie umowy o prace, jak i osoby wspdtpracujgce na podstawie

umowy cywilnoprawnej (w szczegdlnosci na podstawie umowy o dzieto, umowy zlecenia).

§ 4. Zasady i przebieg konkursu

Konkurs trwa od 13 do 16 kwietnia 2015 r. (,,Czas trwania Konkursu”).

Zadanie konkursowe (,Zadanie konkursowe”) polega na zaproponowaniu atrakcyjnej / ciekawej /
skutecznej formy promocji systemu Pressium. Mozna tez samodzielnie, w niebanalny sposéb,
zaprezentowac platforme w mediach spotecznosciowych, oznaczajac wpis lub zdjecie hashtagiem

#poznajPressium. Swoje propozycje nalezy nadesta¢ na adres biuro@pressium.pl lub samodzielnie

przeprowadzi¢ dziatania skierowane do szerokiego grona odbiorcéw.

Ze zgtoszonych propozycji i przeprowadzonych dziatan Jury dokona wyboru, w swojej ocenie,
najciekawszego i najbardziej wartosciowego pomystu, ktérego Autor (,,Zwyciezca”) otrzymajg Nagrode.
Niedopuszczalne jest podejmowanie przez Uczestnikdw dziatan sprzecznych z prawem, sprzecznych
z zasadami wspodtzycia spotecznego, uznanych powszechnie za naganne moralnie, spotecznie
niewtasciwe lub naruszajgcych zasady etykiety.

Ogtoszenie wynikéw Konkursu i Zwyciezcy nastgpi w dniu 17 kwietnia 2015 r., do godz. 17:00 na stronie

www.pressium.pl/blog oraz na profilu Pressium na facebooku.

§ 5. Prawo autorskie

Jezeli przygotowane przez Uczestnika Zadanie konkursowe stanowié bedzie utwér w rozumieniu ustawy
o prawie autorskim i prawach pokrewnych, to Uczestnik przystepujagc do Konkursu zapewnia
jednoczesnie, ze posiada autorskie prawa majatkowe do Zadania konkursowego i upowaznia
Organizatoréw do wytgcznego korzystania z tych praw w zakresie niezbednym do jego publikacji lub
innego rozpowszechniania oraz dokonywania jego opracowania w stopniu, jaki Organizator nagrdd
uzna za stosowne i wskazane dla prawidtowej realizacji zatozern Konkursu (,Licencja”). Licencja
udzielona jest bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na polach eksploatacji wskazanych w art. 50
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym w szczegdlnosci na nastepujacych polach

eksploatacji:

I.  wprowadzanie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej, w tym do baz danych

i platform komunikacyjnych.
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Il. rozpowszechnianie i wykorzystywanie na stronach internetowych oraz we wszelkich
materiatach promocyjnych i reklamowych, bez wzgledu na sposdb ich zwielokrotniania
i wprowadzania do obrotu.

M. prawo do korzystania z materiatow w catosci lub w czesci oraz ich taczenia z innymi dzietami,
opracowania poprzez dodanie elementéow, uaktualnianie, modyfikacje, ttumaczenie na rézne
jezyki, zmiane barw, oktadek, wielkosci i tresci catosci lub ich czesci.

V. tworzenie kompilacji.

V. publiczne odtwarzanie, wystawianie, wyswietlanie.

VL. prawo do wykorzystywania Zadania konkursowego w catosci lub we fragmentach do celéw

reklamowych lub promocyjnych w kraju i za granica.

Uczestnik oswiadcza, iz Zadanie konkursowe stanowi w catosci utwaor oryginalny, zostato stworzone bez
udziatu oséb trzecich i nie jest obcigzone prawami osoéb trzecich.

Organizatorzy nie bedg ponosili odpowiedzialnosci za spory wynikte z tytutu praw autorskich,
w szczegdlnosci w przypadku wystgpienia przez osoby trzecie z roszczeniami z tytutu naruszenia praw

0s0b trzecich, Uczestnik pokryje wszelkie koszty zwigzane z roszczeniami takich oséb.

§ 6. Zasady przyznawania i wydawania nagrod

Woytonienia Zwyciezcy Zadania konkursowego dokona Jury. Oceniana bedzie kreatywnos¢, oryginalnos¢
i skutecznos¢ zgtoszonych Zadan konkursowych. Organizatorzy nie sg zobowigzani do ujawniania opinii
dotyczacych oceny.

Jury podejmie decyzje wiekszoscig gtoséw. W przypadku, kiedy liczba gtoséw jest réwna, decyduje gtos
przewodniczacego jury, ktory zostat wybrany przez cztonkdw Jury sposréd jego grona.

Posiedzenie Jury, podczas ktdrego wybrany zostanie Zwyciezca, odbedzie sie 17 kwietnia 2015 r.
do godz. 16:00.

Informacja o przyznaniu Nagrdéd zawierajgca imie i nazwisko Zwyciezcy zostanie opublikowana na

stronie www.pressium.pl/blog oraz imie i pierwsza litera nazwiska na profilu Pressium na facebooku.

Informacja zostanie takze wystana do Uczestnika pocztg elektroniczng, na adres z ktérego zostato
wysfane zgtoszenie.

Zwyciezca zostanie wpisany na liste uczestnikdéw Kongresu Profesjonalistow Public Relations 2015.
Zwyciezca traci prawo do Nagrody w przypadku ztamania ktéregokolwiek punktu z niniejszego

Regulaminu.
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Zwyciezca moze zrzec sie prawa do wygranej Nagrody, jednakze nie moze przenies¢ prawa do Nagrody
na osobe trzecig, badZ zada¢ zamiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny ani na zadng inng forme
rekompensaty.

Organizator rozstrzyga o losie zwréconej Nagrody.

§ 7. Prawa i obowiazki uczestnikéw

Uczestnik jest zobowigzany przestrzegac niniejszego Regulaminu.
Wszelkie naruszenia Regulaminu Konkursu mogg skutkowac¢ wykluczeniem Uczestnika Konkursu

z udziatu w nim.

§ 8. Reklamacje

Wszelkie reklamacje dotyczagce Konkursu mogg byé przesytane elektronicznie na adres:

biuro@pressium.pl.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko i doktadny adres osoby sktadajacej reklamacje, jak
réowniez opis i powdd reklamacji.

Odpowiedz na reklamacje, w zaleznosci od charakteru sprawy, zostanie udzielona przez Organizatora
pisemnie, telefonicznie, ustnie lub w formie elektronicznej, bez zbednej zwtoki, jednak nie pézniej niz w
terminie 30 dni od daty otrzymania reklamacji. W uzasadnionych przypadkach termin udzielenia
odpowiedzi moze zosta¢ wydtuzony maksymalnie do 90 dni, po uprzednim wyjasnieniu Uczestnikowi

przyczyn opdznienia i wskazania okolicznosci wymagajgcych dodatkowego ustalenia.

§ 9. Dane osobowe

Administratorem danych osobowych Uczestnikow Konkursu jest Pressium Sp. z 0.0. ul. Leborska 3b,
80-386 Gdansk, ktdra zbiera dane na zasadzie dobrowolnosci. Celem przetwarzania tych danych bedzie
przeprowadzenie Konkursu i wydanie nagrody. Uczestnikom Konkursu przystuguje prawo dostepu
do tresci ich danych oraz ich poprawiania, zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danyc

h osobowych.

§ 10. Postanowienia Koncowe

Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie www.pressium.pl/blog.

Organizator odpowiedzialny jest za przeprowadzenie Konkursu i jego prawidtowy przebieg.
W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg obowigzujace przepisy

polskiego prawa.




